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"第三利润源"与"第三方物流"发展

文/本刊编辑部

最近，开始收集租阅读一些物流产业的文章和1资

料，我发理"第三刷润源"和"第三方物流"成为最

常见的关键词。

有个经典的说法，物流是企业的"第三利润源"。

因为是"利润源"，所以，各方好汉势必要"追"而

"求"之。小算盘一打，既然说物流成本占GDP的30% ，

这样的肥水岂能流到别人田地。于是，我们见到众多的

生产企业和商业企业，纷纷各立门户，将自己的运输和

仓储业务独立出来，转身就变成了物流公司 G 而曾经的

运输、仓储、物资等相关产业更是争先恐后，改弦易帜，

全面进军物流市场。所以，我们见到，我国新增物流企

业的数量每年以16%至25%的速度增长，目前全国已有

70万家与物流有关的企业和机构，物流业似乎进入了一

个全面发展的大好时期。

但是，鉴于中国经济有千军万马一哄而上的前车之

鉴，我们不尽要问多两旬"这第三利润源的性质是什

么? ,. "物流的放益是如何体现出来的呢?"

又有个说法"第三万物流"是现代物流的标志，第

三方相流，是伴随网络信息化才形成发展起来的新业态。

第三万物流，既不同于以运输和仓储为主要内容的传统

疏豆式，也不同于企业的自营物流。相对于前者，第
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被称为专业化的社会物流。但毕竟是"第三万"，大家

伙自然要"慎"而"重"之。一昕说"要外包物流"就

觉得会"失控"。第三万物流"在中国"叫好不叫座"，

很多第三万物流企业遭遇需求不足的尴尬。

同时，第三万物流企业的服务素质、水平也不尽人

意。我国第三万物流企业收入的85%来自基础性服务，比

如运输和仓储:增值服务、物流信息及支持性的财务服

务收入只占 15%。这实际上反映了目前存在于第三万物流

领域中的一个普遍问题:服务功能手段原始单一。究其

根源却是:第三万物流企业缺乏真正的现代物流服务知

识及专业人才，未能有妓地利用现代科技手段，不具备

提供具有现代物流核心特征的全过程增值服务的能力。

第三万物流是一种专业化的物流组织，具有很强的

经济性，它不是一个简单的成本因素，而成为一个为生

产、交易和消费提供服务的价值增值因素。随着第三万

物流的发展，它的经济性会发挥的更加充分。第三万物

流的经济性，主要包括规模经济性、价值创新性。

这是一个充满竞争的时代，竞争的激烈程度近乎珑

醋。于是人们开始注重核心竞争力，把不属于核心竞争

力的要素外包。于是产生了第三万物流。

如果说第三万物流在市场经济发达国家，早已是赚

取利润的重要源泉的话，我国第三万物流还只是未被开

掘的冰山，是有待开垦的"处女地"。

也许我们对第三万物流的概念还不甚清楚，也许对

其所蕴藏的巨大的利润潜力还没有发现，但市场经济发

展是自由扭律J告诉我们，这是经济领域的又一条阳光大道。

冒圃'目酣黯酶握茹血流。.


